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REINHOLD LUDWIG

Jenseits der Sinnlichkeit

»Essen und Trinken hdlt Leib und Seele zusammens, sagt ein Sprichwort. Damit sind in genialer Schlichtheit
die beiden Ebenen verbunden, die den Wert von Essen und Trinken fiir den Menschen ausmachen. Welche
Nahrung wir zu uns nehmen, wie sie zubereitet, serviert und gegessen wird, gibt Aufschlul3 iiber unseren kultu-
rellen, geistigen und natiirlich auch wirtschaftlichen Entwicklungsstand. Industrielle Serienproduktion orien-
tiert sich an Kduferschichten, also am gesellschaftlichen Ist-Zustand heutiger EBgewohnheiten. Gestalter, die
noch weilgehend frei von wirtschaftlichen Zwdngen Tafelgerdt und Gefdl3e entwerfen, haben im Idealfall eine
Vision von Tafelkultur, wie sie in der Realitcit selten anzutreffen ist. ART AUREA stellt einige Beispiel vor.

bwohl Essen und Trinken zu
den sogenannten Existenzbedurfnissen gehort, ist
ihr sozialer und kultureller Wert unbestritten. Beim
Essen kommt man sich naher, redet, trifft Vereinba-
rungen, tatigt Geschéfte, macht Politik und feiert die
wichtigsten Ereignisse im Leben eines Menschen.
Aber im Zeitalter der Massenmedien bleibt niemand
verschont von der vielschichtigen Realitat des
Essens, die sich zwischen UberfluB und Hunger,
zwischen Banalitat und Ritual, zwischen Hamburger
und Haute Cuisine wiederfindet. Niemand, auch
nicht der Gestalter von Tafelgeraten und GeféaBen,
kann sich dem entziehen. Der Hamburger, der den
Gestaltern seit Jahren wie ein KloB im Halse steckt,
verlangt weder Besteck noch Teller, weder Koch-
kunst noch Tafelkultur, lediglich eine Maschine,
welche Tier und Pflanze zerstlickelt und vermengt.
Wo bliebe da noch Platz fir Tafelgerat?
Im Jahre 1981 versammelten sich namhafte Desi-
gnerund Architekten, ein Mode- sowie ein Filmema-
cher im Internationalen Design Zentrum Berlin, um
wahrend einer Entwurfswoche tber EBlandschaften
nachzudenken. Die Ergebnisse wurden in einer
Schrift unter dem Thema »Essen und Ritual« zusam-
mengefaBt. In der Einleitung ist zu lesen: »Aus der
Analyse der vorgegebenen Arbeiten ergeben sich
konkrete Anséatze fir ein »anderes< Design, das zu
mehr Sinnlichkeit, Individualitat, Kommunikation und
Wohlbefinden der Menschen beitragt.« Allein dieser
Satz beweist, wie lebendig der moralische Anspruch
im Design ist. Rickblickend verweisen die aufge-
zahlten Begriffe auf eine Reihe von Werten, die
Anfang der 80er Jahre gefragt waren.
Diese Werte aber verandern sich standig — der soge-
nannte Wertewandel ist zu einem Schlisselbegriff
selbst fir Marketing- und Werbefachleute geworden.
So fehlt z. B. in den Entwirfen und Diskussionsbei-
tragen der Berliner Entwurfswoche der Begriff
Okologie véllig, obwohl eine gesunde Umwelt eine
elementare Voraussetzung fiir Wohlbefinden beim
Essen ist. Aufféllig ist eine Uberbetontng techni-
scher Details im Design, die zu besseren EBwerk-

Andreas Decker: Teekannen
aus gefarbter Messingfolie
(0,05 mm), verzinnt. Stahl-
drahte, Knochen. 1986 *
Andreas Decker: Tea-pots
made of coloured brass-foil
(0,05 mm), tinned. Steel-
wires, bone. 1986.
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